


Міністерство освіти і науки України 

Харківський національний автомобільно-дорожній університет

І. А. Дмитрієв 
Д. А. Горовий 

Д. О. Приходько

ОЦІНКА ВАРТОСТІ БРЕНДА 
АВТОМОБІЛЕБУДІВНОГО ПІДПРИЄМСТВА

Монографія

Харків
ХНАДУ

2016



УДК 338.512:69.003 
ББК 65.37 

Д 65

Рекомендовано Вченою Радою ХНАДУ, протокол № 4/16 від 29.01.2016 р

Рецензенти:
Жадько К. С., доктор екон. наук, професор, 
завідувач кафедри економіки підприємств 

Дніпропетровської державної фінансової академії 
Маліков В.В., доктор держ. упр., професор, 

завідувач кафедри обліку і аудиту 
Харківського національного автомобільно-дорожнього університету 

Мельник В. М., доктор екон. наук, професор, проректор 
з наукової роботи ПВНЗ "Європейський університет", м. Київ 

Шемаєва Л. Г., доктор екон. наук, професор, 
завідувач відділу фінансової безпеки Національного інституту 

стратегічних досліджень при Президентові України, м. Київ

Дмитрієв І. А.
Д 65      Оцінка      вартості      бренда      автомобілебудівного        підприємства : 

монографія / І. А. Дмитрієв, Д. А. Горовий. Д. О. Приходько - Харків:   
ХНАДУ, 2016. - 228 с.

ISBN 978-966-303-596-3

Бренд, виступаючи гарантом якості, надійності, впевненості, бере 
на себе зобов’язання задоволення потреб споживачів, урахування їх по­
бажань, таким чином викликає прихильність до підприємства. Наяв­
ність бренда обумовлює можливість використання багатьох переваг - 
від формування лояльної клієнтської бази до продажу прав користуван­
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