


МІНІСТЕРСТВО ОСВІТИ І НАУКИ УКРАЇНИ 

ХАРКІВСЬКИЙ ДЕРЖАВНИЙ УНІВЕРСИТЕТ 

ХАРЧУВАННЯ ТА ТОРГІВЛІ

Н. О. Класова      І. Ю. Мелушова

ЕФЕКТИВНІСТЬ ФОРМУВАННЯ ФІНАНСОВИХ 
РЕЗУЛЬТАТІВ ПІДПРИЄМСТВ РОЗДРІБНОЇ ТОГІВЛІ

Харків 2008



УДК 658.14/17:658:87

Власова Н. О., Мелушова І. Ю. Ефективність формування фінансових 
результатів підприємств роздрібної торгівлі; Монографія / 
Харківський державний університет харчування та торгівлі – Харків, 
2008. – 259 с.: іл.7; табл. 36. Бібліогр. 158 назв.

ISBN 978-966-405-084-2

У монографії досліджено сутність та галузеві особливості 
формування фінансових результатів підприємств торгівлі. 
Обґрунтовано методичні підходи до визначення ефективності процесу 
формування фінансових результатів як складової загального процесу 
управління підприємством. Запропоновано моделі, що дають 
можливість впливати на формування та прогнозувати фінансові 
результати підприємств галузі.

Монографія призначена для наукових та практичних 
працівників, студентів економічних вузів та факультетів, які 
навчаються за навчальними планами підготовки бакалаврів, 
спеціалістів, слухачів магістерських програм, аспірантів відповідних 
фахових спрямувань, викладачів економічних дисциплін навчальних 
закладів усіх рівнів акредитації.

Рецензенти:

д-р. екон. наук, проф. О. С. Іванілов, 
д-р. екон. наук, професор О. В. Носова

Рекомендована до видання вченою радою університету, протокол № 7 
від 04.04.2008 р.

ISBN № 978-966-405-084-2

© Н. О. Власова, І. Ю. Мелушова, 2008 
© Харківський державний універ­
ситет харчування та торгівлі, 2008



ЗМІСТ

ВСТУП.......................................................................................................................

РОЗДІЛ 1. Основні теоретичні положення формування фінансових 
результатів підприємств роздрібної торгівлі........................................................

1.1. Економічна сутність понять «прибуток» і «фінансові
результати».......................................................................................................
1.1.1. Сучасне розуміння категорії «прибуток»...........................................
1.1.2. Економічний та бухгалтерський прибуток........................................
1.1.3. Економічна сутність «фінансових результатів»................................
1.2. Види фінансових результатів..................................................................
1.3. Система факторів, що впливають на формування фінансових
результатів торговельного підприємства.......................................................
1.4. Формування фінансових результатів як елемент процесу управління
підприємством..................................................................................................
1.5. Оцінка ефективності процесу формування фінансових результатів

РОЗДІЛ 2. Аналіз фінансових результатів підприємств роздрібної 
торгівлі.......................................................................................................................

2.1. Динаміка та склад фінансових результатів...........................................
2.2. Оцінка ефективності формування фінансових результатів.................
2.3. Фактори зовнішнього та внутрішнього середовища, що
визначають фінансові результати..................................................................

РОЗДІЛ 3. Моделі формування фінансових результатів підприємств 
роздрібної торгівлі...................................................................................................

3.1. Використання маржинального аналізу при формуванні
фінансових результатів від основної діяльності...........................................
3.2. Факторне моделювання фінансових результатів..................................

СПИСОК ЛІТЕРАТУРИ..........................................................................................

ДОДАТКИ.................................................................................................................

3

   4

  6

  6
   6
  11
  22
  27

  36

  44
  52

  59
59

  75

  95

121

121
134

148

159


